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Relevance
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Ko se po celem dnevu voZnje z avtom,
ki se je vmes kvaril in vztrajno nagajal,
vpra$as$, kaj je alternativa ... Ker je moje
poznavanje avtomobilov zelo »globoko«
in ta industrija pri mojem ocenjevanju ni
pogosto prisotna, pridejo kmalu na spo-
red taksiji. Natancneje spletni nastopi
podjetja Rumeni taksi.

Uporabniska izkusnja

Nekajkrat sem se peljal z Rumenim
taksijem in opazil, da ima razen testira-
nja mobilnega placevanja, ki sploh ni
slaba stvar, $e to konkurenéno pre-
dnost, da vozniki dokonéajo vsak SVOj

Zaradi majhnosti projekta so tezave z
navigacijo skoraj nemogoce, a vseeno je
vanj vioZenega kar nekaj truda, na kar
kaZe to, da je zelo logiéno urejen in da
so vsebine postavliene v smiselne odno-
se. Odlocitev za imitacijo portalske arhi-
tekture brez tujih vsebin je pri spletnih
straneh te velikosti dokaj redka in rahlo
tvegana.

Kakovost oblikovanja

Kombinacija rumene in ¢rne, ki izhaja
iz celostne podobe podietja, je seveda
ena klasiénih oblikovalskih resitev. V re-
sne oblikovalske vode pa privede odlogi-
tev za

stavek in imajo vedno za
héerko Luno. Podobno je z njihovo sple-
tno stranjo. Zadeva je tehniéno stabilna,
Se pomembnejse pa je to, da ima ta
spletni nastop odliéno izrazeno osebno
noto.

Vsebina

Mala podjetja, ki se podajajo na splet,
imajo v Sloveniji bolj malo moznosti.
Lahko jim na primer kak$no podjetie, ki
poleg instaliranja bojlerjev izdeluje tudi
spletne strani (tak3nih je pri nas ogro-
mno), »nastancas« tako imenovano sple-
tno vizitko ali pa zadevo po najboljs\h
moceh sestavi nekdo od usluzbe

ki ne

deluje pocen.

Kako »cool« je lahko taksi na spletu?
V tem smislu so edina resnejsa teza-

obeh scenarijih je inovativnost nakljuc—
na in prepuscena tistemu, ki bo zadevo
izvedel.

Ne poznam ozadja projekta Rumeni
taksi, vendar pri njem opazam priso-
tnost senzibilnega razmisljanja. Ta mala
spletna stran s samo nekaj datotekami
vsebuje poleg takoj dostopnih osnovnih
podatkov o podjetju tudi nekaj manjsin
vsebinskih dodatkov, ki so, logiéno, po-
membni za uporabnike taksi storitev.

Na prvem mestu je to seznam pove-
zav, ki je nekompliciran in usmerja k de-

parka na
Jublangiih lokacjan, Mogoce bi bilg 7o
nimivejse uporabiti portrete gostov Ru-
menega taksija, ki jin je, kot kaze, po-
snel eden od voznikov in So trenutno raz-
stavljene v Kudu France Preseren.

Mala podjetja in veliki internet

0 kakovosti slovenskega interneta
lahko govorimo na ve¢ nacinov. Na eni
strani je pripoved o indikatorjih informa-
tiziranosti druzbe, s katero ministrstvo
za informacijsko druzbo enaci sreco pre-
bivalstva s tonami proizvedenega jekla

jansko — ironic-
1o ali ne, nekako mi je vse i
priporocenega v za to pripravljeni rubriki.
Se zlasti prijeten elementek, ki jasno
izraza Cloveskost poslovnega modela, je
seznam najdenih predmetov v vozilih.

Uporabnost

Na zavidljivi visini je t. i. oblikovanje in-
formacij na tej spletni strani oziroma na-
¢in, po katerem so formatirani in ume-
sGeni posamezni podatki. Kijuéna infor-
macija ostajajo telefonske Stevilke, saj
sta njihova velikost ter polozaj na na-
slovni strani prav odliéna.

(0z. silicija). Drugi pristop k
tej temi je pregledovanje nagrajenih
spletnih strani velikih protagonistov, ki
tudi daje izkrivljeno podobo. Po mojem
mnenju obstoj spletnih strani, kot je ru-
menitaxi.com, dokazuje, da imamo v
Sloveniji spodoben internet. Ali natanc-
neje, kaze, kako naj bi izgledala spletna
vsebina, namenjena uporabnikom in ne
Zirijam festivalov ali upravam podjetij.

Sklepna ocena

0dliéno, s pravo mero duha in pred-
vsem popoln mali spletni nastop male-
ga podjetja. Ali je to tako tezko?

Rubrika e-relevance je posvecena kritiki slovenskih
spletnih mest izpod tlpkovmce Vuka Cosica,
klasika internetne umetnosti in vodje oddelka za
uporabnisko izkusnjo v podjetju RenderSpace -
Pristop Interactive iz Ljubljane. Svojo pozicijo
avtor opisuje kot informirano subjektivnost in ne
kot preiskovalno novinarsvo.




